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Studienarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,3, Fachhochschule Regensburg, Veranstaltung: Marketing, 19 Quellen im
Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Die Zentrale (bis 31.12.2003: Hauptstelle) der
Bundesagentur für Arbeit ist „…untergebracht in einem lang gestreckten Kasten aus Glas und Beton, nach
einem früheren Präsidenten `Stingl-Palast` genannt. Eben diesem Ex-Chef, Alteingesessenen als `absoluter
Alleinherrscher` im Gedächtnis, verdankt die Institution auch ihr Imageproblem … und ihr verunglücktes,
wenngleich einprägsames Emblem“ (Neffe, J. 1994, Seite 90). Eine sinnvolle, von Public Relations
flankierte und durch eine zielgerichtete Corporate Identity begleitete Kommunikationspolitik ist für die
Unternehmen im Profit- wie auch im Non-Profit – Sektor von immer stärker werdender Bedeutung. Heißt es
doch, beim Kunden und beim Verbraucher eine positive Einstellung einerseits zum Unternehmen und
andererseits zum Produkt zu schaffen. Denn auch im Bereich der Kommunikation zwischen Unternehmen
und deren (potenziellen) Kunden gilt der Grundsatz von Paul Watzlawick, nach dem nicht nicht
kommuniziert werden kann. Dieser Grundsatz der wissenschaftlichen Kommunikationstheorie ist nach
Auffassung des Verfassers auch auf die Unternehmenskommunikation nach Innen wie Außen übertragbar, da
sich Unternehmen und deren (potenziellen) Kunden gegenseitig wahrnehmen und insoweit ein sich
gegenseitiges Entziehen unmöglich ist.
Die vorliegende Studienarbeit beschäftigt sich allerdings vornehmlich mit der Kommunikationspolitik im
betriebswirtschaftlichen Sinne, das heißt die bekannten sozialwissenschaftlichen sowie psychologischen
Definitionen und Erklärungsansätze mit Ihren Wirkungsanalysen werden nicht betrachtet. Auch die von der
Europäischen Union vertretene politische Funktion der Kommunikationspolitik, die keine Einbahnstraße ist
und “… die Kluft zwischen der Europäischen Union und den Bürgern“ überwinden helfen soll (Kommission
35, 2006, Seite 2), ist nicht Gegenstand der Hausarbeit. Die Arbeit zeigt, das Corporate Identity und Public
Relations wesentliche Elemente der Kommunikationspolitik darstellen und gleichzeitig ihren Rahmen bilden.
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From reader reviews:

John Wannamaker:

What do you concentrate on book? It is just for students since they're still students or it for all people in the
world, the particular best subject for that? Just simply you can be answered for that query above. Every
person has distinct personality and hobby for every other. Don't to be obligated someone or something that
they don't desire do that. You must know how great and also important the book Corporate Identity und
Public Relations als Rahmen der Kommunikationspolitik (German Edition). All type of book can you see on
many sources. You can look for the internet resources or other social media.

Geraldine Carlson:

The actual book Corporate Identity und Public Relations als Rahmen der Kommunikationspolitik (German
Edition) has a lot associated with on it. So when you read this book you can get a lot of help. The book was
compiled by the very famous author. Mcdougal makes some research ahead of write this book. That book
very easy to read you may get the point easily after reading this book.

Arthur Pineda:

Playing with family within a park, coming to see the ocean world or hanging out with pals is thing that
usually you have done when you have spare time, in that case why you don't try issue that really opposite
from that. A single activity that make you not sense tired but still relaxing, trilling like on roller coaster you
are ride on and with addition associated with. Even you love Corporate Identity und Public Relations als
Rahmen der Kommunikationspolitik (German Edition), you may enjoy both. It is great combination right,
you still want to miss it? What kind of hang type is it? Oh can occur its mind hangout men. What? Still don't
have it, oh come on its named reading friends.

Mary Gilbert:

Some individuals said that they feel bored stiff when they reading a reserve. They are directly felt the idea
when they get a half portions of the book. You can choose the book Corporate Identity und Public Relations
als Rahmen der Kommunikationspolitik (German Edition) to make your own reading is interesting. Your
skill of reading skill is developing when you just like reading. Try to choose simple book to make you enjoy
to see it and mingle the idea about book and studying especially. It is to be 1st opinion for you to like to start
a book and go through it. Beside that the guide Corporate Identity und Public Relations als Rahmen der
Kommunikationspolitik (German Edition) can to be your brand-new friend when you're sense alone and
confuse in what must you're doing of the time.
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